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ABSTRACT 

In light of globalization and economic openness, well-known 

trademarks have become a vital element for any company 

seeking success. These marks are characterized by their 

strong commercial appeal, as they attract consumers due to 

their reputation associated with the products they 

represent. For this reason, well-known trademarks are 

vulnerable to unauthorized exploitation by traders seeking 

to gain personal profits at low cost, without regard for the 

harm that may be caused to the original mark. 

This exploitation leads to what is known as "trademark 

dilution", a phenomenon that weakens the distinctiveness of 

a well-known mark, where its impact on consumers' 

perception gradually diminishes. This occurs as a result of 

linking the mark to products or services unrelated to the 

original mark, which over time causes it to lose its 

commercial value, or may negatively affect the reputation of 

the original mark if associated with a low-quality product. In 

response to this broad extension of protection, the principle 

of fair use has emerged as a balancing mechanism that limits 

such protection while taking into account the requirements 

of freedom of expression. The purpose of fair use is not to 

restrict the rights granted to the trademark owner, but 

rather to define their boundaries in a manner consistent 

with the economic and social functions of the trademark. 
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 الكلمات المفتاحية

العلامات التجارٌة, 

 المشهورة,

الاستخدام العادل, 

 الاسمً,

 .الوصفً. 

فً ظل العولمة والانفتاح الالتصادي, اصبحت العلامات التجارٌة المشهورة عنصرا حٌوٌاً لأي 

تسعى لتحمٌك النجاح, وتمتاز هذه العلامات بموة جاذبٌتها التجارٌة, حٌث تجذب شركة 

المستهلكٌن بفضل سمعتها المرتبطة بالمنتجات التً تحملها, ولهذا السبب تكون العلامات 

التجارٌة المشهورة عرضة للاستغلال غٌر المشروع من لبل التجار الذٌن ٌسعون الى تحمٌك 

 نخفضة, دون اعتبار للأضرار التً لد تلحك بالعلامة الاصلٌة.مكاسب شخصٌة بتكالٌف م

وهذا الاستغلال ٌؤدي الى ما ٌعرف ب " تخفٌف العلامات التجارٌة" وهً ظاهرة تضعف التمٌز 

الذي تتمتع به العلامة المشهورة, حٌث ٌتضاءل تأثٌرها فً اذهان المستهلكٌن, وٌحدث ذلن نتٌجة 

لا تمت بصلة الى العلامة الاصلٌة مما ٌفمد لٌمتها التجارٌة  ربط العلامة بمنتجات او خدمات

بمرور الولت, او لد ٌؤثر على سمعة العلامة الاصلٌة بعد ربطها بمنتج ذات جودة ردٌئة. وفً 

مواجهة هذا الامتداد الواسع للحماٌة, برز مبدأ الاستخدام العادل كألٌة توازن تحد من الحماٌة 

بٌر, فالهدف من الاستخدام العادل لٌس تمٌٌد الحموق الممنوحة لمالن وتراعً ممتضٌات حرٌة التع

 العلامة التجارٌة, بل ضبط حدودها بما ٌنسجم مع الوظائف الالتصادٌة والاجتماعٌة للعلامة.
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 المقدمة:
 أولًا: التعريف بالمهضهع.

الحساية نتيجة لمتظؾر الستدايج في مجالات التجارة والاعلبف، اضحى مؽ الزخورؼ اف تُؾازف القؾانيؽ بيؽ 
السذجدة لمعلبمة التجارية وبيؽ الحخيات السذخوعة لمغيخ، خاصة فيسا يتعمق بحخية التعبيخ والسشافدة. 
ومؽ ىشا نذأ مفيؾـ الاستخجاـ العادؿ كاستثشاء عمى الحقؾؽ التي يتستع بيا مالػ العلبمة التجارية، بسا 

تى كاف ىحا الاستخجاـ مذخوعا وغيخ يدسح في حالات محجدة باستخجاـ علبمة الغيخ دوف اذف مدبق، م
 مزمل.

ويسثل الاستخجاـ العادؿ بحلػ أحج الزؾابط الجؾىخية التي تسشع احتكار العبارات الؾصفية او تقييج 
الاستخجامات التعبيخية السذخوعة، كسا اف الاعتخاؼ بيحا السفيؾـ يعكذ تظؾرا تذخيعيا ييجؼ الى التؾازف 

لبمة التجارية، وبيؽ حق الغيخ في استخجاـ علبمات مسمؾكة لمغيخ في بيؽ الحقؾؽ السقخرة لراحب الع
حالات معيشة لا يكؾف اليجؼ مشيا السشافدة غيخ السذخوعة او الاضخار بالسرالح التجارية لراحب 

 العلبمة.
 ثانياً: أهمية الدراسة 

مجاؿ العلبمات  يوتحجيج مفيؾمة فتغيخ أىسية ىحه الجراسة بتدميط الزؾء عمى الاستخجاـ العادؿ 
ة دوف اذف مالكيا في حالات ، لكؾنو أحجػ الأدوات القانؾنية التي تسكؽ الغيخ مؽ استخجاـ العلبمالتجارية

إزاء خمؾ غالبية قؾانيؽ القزائية  الفقيية و ، وأف مؾضؾع الجراسة تجاذبو العجيج مؽ الاجتياداتمعيشة
اسات قانؾنية في ىحا السؾضؾع عمى مدتؾػ الفقو العلبمات التجارية مؽ تشغيسو، فزلب عؽ عجـ وجؾد در 

العخاقي وقمتيا عمى مدتؾػ الفقو العخبي محاولة مؽ الباحث إيجاد الحمؾؿ وطخح السقتخحات لسعالجة 
 الإشكاليات التي يثيخىا ىحا السؾضؾع.

 ثالثاً: مذكلة الدراسة
 ما السقرؾد بالاستخجاـ العادؿ؟ وما ىي انؾاعو .1
بار الاستخجاـ العادؿ وسيمة مذخوعة تبخر استخجاـ العلبمة التجارية مؽ قبل الى أؼ مجػ يسكؽ اعت .2

 الغيخ دوف مؾافقة مالكيا؟
 ؟يؾاجياماىي مدايا الاستخجاـ العادؿ؟ وماىي التحجيات التي  .3

 رابعاً: منهجية الدراسة 
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ؾاء عمى مدتؾػ بالشغخ لأف القانؾف العخاقي لؼ يشغؼ مؾضؾع الاستخجاـ العادؿ في العلبمة التجارية س
السعجؿ، او سؾاء عمى مدتؾػ  1957لدشة  21التذخيع بسؾجب قانؾف العلبمات والبيانات التجارية رقؼ 

الاجتيادات القزائية العخاقية، الامخ الحؼ فخض عمى الباحث تحجؼ مشيجي، لحا تؼ اعتساد السشيج 
غاميؽ مختمفيؽ وتؾجيات مختمفة بذأف التحميمي السقارف لمقانؾنيؽ الأمخيكي والفخندي المحاف يشتسياف لش

، فزلًب عؽ التظبيقات العسمية الستسثمة بالاجتيادات القزائية، ومؽ ثؼ الاستخجاـ العادؿ التعامل مع 
الاستفادة مؽ ىحه التجارب الشغخية والعسمية في معالجة ىحا السؾضؾع مؽ اجل استخلبص السبادغ 

العخاقي اف يتبشى ما يلبئؼ البيئة العخاقية بتجخل تذخيعي وتحقيق والاحكاـ والحمؾؿ التي يسكؽ لمسذخع 
 التؾازف بيؽ الحقؾؽ وسج ىحا الفخاغ التذخيعي.

 خامداً: هيكلية البحث
 يؽ سشتشاوؿ مفيؾـ الاستخجاـ العادؿ في العلبمات التجارية فيسؾؼ نقؾـ بجراسة مؾضؾع البحث في مبحث

مب الأوؿ نتشاوؿ فيو تعخيف الاستخجاـ العادؿ، اما السظمب ويتكؾف مؽ مظمبيؽ؛ فالسظ السبحث الأوؿ
 الثاني نتشاوؿ فيو تقييؼ الاستخجاـ العادؿ في العلبمات التجارية.

ويشقدؼ الى مظمبيؽ  أنؾاع الاستخجاـ العادؿ في العلبمات التجارية،الثاني فدشتشاوؿ فيو  بحثاما الس 
 ي السظمب الثاني ناقذشا الاستخجاـ العادؿ الاسسي.ناقذشا في الأوؿ الاستخجاـ العادؿ الؾصفي، وف

 ولال  المبحث
 مفههم الاستخدام العادل في العلامات التجارية 

في عل تؾسع نظاؽ الحساية القانؾنية السقخرة لمعلبمات التجارية، لؼ يعج استخجاـ الغيخ لمعلبمة مقترخاً 
و أف يؤثخ في وعيفة العلبمة أو الانتحاؿ، بل أصبح أؼ استعساؿ مؽ شأنو أعمى ما يشجرج ضسؽ التقميج 

فخز حاجة ممحة أسسعتيا عُخضة لمسداءلة، حتى في حاؿ غياب احتساؿ حجوث لبذ، فيحا التظؾر قج 
نيا ترجر مؽ غيخ مالكيا، أ مؽ خغؼعمى اللى تشغيؼ استخجامات معيشة لمعلبمة تعج مذخوعة بظبيعتيا، إ

لية تؾازف تحج مؽ الحساية وتخاعي مقتزيات حخية التعبيخ ، آخز مفيؾـ الاستخجاـ العادؿ كومؽ ىشا يب
فاليجؼ مؽ الاستخجاـ العادؿ ليذ تقييج الحقؾؽ السسشؾحة لسالػ العلبمة التجارية ، بل ضبط حجودىا بسا 

الخغؼ مؽ  ف الاستخجاـ العادؿ عمىأ غيخيشدجؼ مع الؾعائف الاقترادية والاجتساعية لمعلبمة ، 
فلببج مؽ  ،انو لا يخمؾ مؽ الدمبيات التي قج تؤثخ عمى دوره في إيجاد التؾازف بيؽ الحقؾؽ  غيخ ،إيجابياتو

يجاد الحمؾؿ ليا . لحا سشتشاوؿ تعخيف الاستخجاـ العادؿ لمعلبمات التجارية في بيانيا والؾقؾؼ عشجىا لإ
 الثاني(. مطلب)الوتقييؼ ىحا الاستخجاـ في  (المطلب الول)
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 ولال  المطلب
 تعريف الاستخدام العادل في العلامات التجارية

طخح الفقو العجيج مؽ التعخيف لسفيؾـ مبجأ الاستخجاـ العادؿ في نظاؽ العلبمات التجارية  
لاسيسا عشجما  ،و صاحبياأمؽ مدؤولية الغيخ عؽ استخجاـ العلبمة التجارية دوف مؾافقة مالكيا  كاستثشاء

و )مبجأ قانؾني يدسح و تخفيف مؽ العلبمة التجارية، فقج عخفو البعض بأن  أالاستخجاـ سخخية  يتزسؽ ىحا
 جو يعن  أ. يتبيؽ لشا (1)خخيؽ دوف مؾافقتيؼ في عخوؼ معيشة (و استخجاـ السمكية الفكخية للآأللؤفخاد بشدخ 

تعخيف جؾىخؼ للبستخجاـ العادؿ، مؽ حيث كؾنو استثشاء قانؾني يحج مؽ نظاؽ الحقؾؽ الحرخية التي 
و العلبمة دوف أصحاب السمكية الفكخية، فيؾ يقخ بإمكانية قياـ الغيخ باستخجاـ السرشف أيتستع بيا 

وتخريص بحدب لى تقييج إو تعخيف عاـ وواسع، يحتاج ن  أذف مدبق، لكؽ يؤخح عميو إالحرؾؿ عمى 
 نؾع الحق.

ذف مالكيا إو ) استخجاـ علبمة تجارية مسمؾكة لمغيخ دوف وىشاؾ مؽ عخؼ الاستخجاـ  العادؿ بأن   
نو لؼ يكؽ أ. يؤخح عمى التعخيف (2)ؼ لبذ لجػ السدتيمكيؽ(أ، وعادة ما يكؾف ذلػ بظخيقة لا تدبب 

غياب المبذ ومؽ ثؼ فيؾ لا يعبخ عؽ  وىؾ ،حيث اقترخ عمى ذكخ أحج شخوط الاستخجاـ مانعاً  جامعاً 
 مفيؾـ الاستخجاـ العادؿ برؾرة شاممة.

لى الاستخجاـ غيخ إو بأنو )مرظمح فشي في قانؾف العلبمات التجارية، يذيخ وىشاؾ مؽ عخف   
بل لغخض معمؾمات دقيقة لمسذتخيؽ  ،السخبػ لسرظمح ما ، ليذ كعلبمة تجارية لدمع السدتخجـ الخاصة

وىؾ الاستخجاـ العادؿ  ،و يختدؿ الاستخجاـ العادؿ في نؾع واحجن  أ. يعاب عمى التعخيف (3)السحتسميؽ (
نو لؼ يؾضح السعاييخ القانؾنية التي تحكسو، كعشرخ حدؽ أوفزلب عؽ  ،خخالؾصفي ويغفل عؽ الشؾع الآ

 ضخار بتسييد العلبمة. و عجـ الإأالشية 

                                                           

(1)Fair Use Defense: When Can You Use Another Owner’s Trademark Without Permission? 
https://www.nolo.com /legal-encyclopedia/when-you-need-permission-use-trademarks.html 
Visit It 10/6/2025 . 
(2)Alexander J. Kasparie , Freedom Of Trademark: Trademark Fair Use And The First Amendment, Journal Of 
Constitutional Law, Vol. 18:5, May 2016, P1553 . 
(3)Robert C. Denicola, Some Thoughts On The Dynamics Of Federal Trademark Legislation And The 
Trademark Dilution Act Of 1995 , Law And Contemporary Problems , Vol 59 ,No 2, 1986, P91. 

https://www.nolo.com/
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حقؾؽ العلبمات التجارية وفقا لستظمبات الدياسات وعخؼ أيزا بأنو ) وسيمة مفيجة لمغاية لتذكيل  
القانؾنية والسرالح الاقترادية لمذخكات بذكل يحافع عمى قجرة  ىحه الذخكات مؽ استخجاـ العلبمات 

 .(1)التجارية للؤخخيؽ بذكل وصفي( 
و )استعساؿ مذخوع لعلبمة تجارية ف نعخؼ الاستخجاـ العادؿ بأن  أوفي ضؾء ما تقجـ يسكؽ  

و أالسقارنة  وأمسمؾكة لمغيخ دوف حرؾؿ اذف مالكيا، يتؼ في نظاؽ محجود ولأغخاض معيشة مثل الؾصف 
ف يكؾف الاستخجاـ غيخ مزمل لمجسيؾر، ولا يؤثخ عمى وعيفة ألى السشتج، بذخط إو الإشارة أالتعبيخ 

 و الخجمات(.أالعلبمة في تسييد السشتجات 
خ مفيؾـ الاستخجاـ العادؿ في البجاية في مجاؿ حقؾؽ السؤلف وانتقل بعجىا العلبمات وعي 

شكاؿ الاستخجامات غيخ السخخص بيا للؤعساؿ السحسية أالتجارية، حيث كاف يدتخجـ لمجفاع عؽ بعض 
في قانؾف  و التعميؼ، وقج تؼ تقشيشو لاحقاً أو البحث العمسي أو السحاكاة الداخخة أبحقؾؽ الشذخ مثل الشقج 

 .(2)(107في السادة )1976حقؾؽ السؤلف الأمخيكي عاـ 
ما في مجاؿ العلبمات التجارية، فقج نذأ السفيؾـ في سياؽ مختمف تساما عؽ حقؾؽ السؤلف، أ 

ذلػ يختص كحلػ بحساية السشافدة  فزلًب عؽحيث لا يتعمق ىحا بالجفاع فقط عؽ حخية التعبيخ، بل 
، كانت السحاكؼ في 1946حيث قبل سؽ قانؾف لانياـ عاـ  خ السذخوع،التجارية ومشع الاحتكار غي

الؾلايات الستحجة تتعامل فيسا يخص قزايا العلبمات التجارية بسؾجب مبادغ القانؾف العاـ، وقج اعتخفت 
 ولا تعج تعجياً  ،ف بعض الاستخجامات الؾصفية لمعلبمة التجارية تكؾف مذخوعةأتمػ السحاكؼ بفكخة مفادىا 

                                                           

(1)Greame W.Austin , Tolerating Confusion About Confusion: Trademark Policies And Fair Use , Arizona Law 
Review , Vol. 50 , 2008 , P388 . 

2
 .2976مرٌكً لسنة . لانون حموق المؤلف الأ 

17U.S.C.§(107):  The Fair Use Of A Copyrighted Work, Including Such Use By Reproduction In Copies Or 
Phonorecords Or By Any Other Means Specified By That Section, For Purposes Such As Criticism, Comment, 
News Reporting, Teaching (Including Multiple Copies For Classroom Use), Scholarship, Or Research, Is Not 
An Infringement Of Copyright. In Determining Whether the Use Made of A Work In Any Particular Case Is A 
Fair Use The Factors To Be Considered Shall Include— 
(1) The Purpose And Character Of The Use, Including Whether Such Use Is Of A Commercial Nature Or Is 
For Nonprofit Educational Purposes; 
(2) The Nature Of The Copyrighted Work; 
(3) The Amount and Substantiality Of The Portion Used In Relation To The Copyrighted Work As A Whole; 
And 
(4) The Effect Of The Use Upon The Potential Market For Or Value Of The Copyrighted Work. 
The Fact That A Work Is Unpublished Shall Not Itself Bar A Finding Of Fair Use If Such Finding Is Made Upon 
Consideration Of All The Above Factors. 
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، تؼ تقشيؽ واعتساد العجيج مؽ السبادغ الدابقة في 11946عمى العلبمة، ومع سؽ قانؾف لانياـ  انتياكاً و أ
والتي تؼ إعادة تخقيسيا  (،b()4( )33القانؾف العاـ واىسيا الاستخجاـ العادؿ الؾصفي. وذلػ في السادة)

القانؾف عمى انو يحغخ، حيث فدخت السحاكؼ ىحا ،  (4) (B)(U.S.C. § 1115 15)ةلتربح رقؼ الساد
بذأف وجؾد صمة محتسمة بيؽ  باكاً ف تدبب ار أ، أؼ استخجاـ لعلبمة تجارية مؽ السحتسل انتياكاً ؾصفو ب

ذا كانت السشافدة مؾجؾدة اـ لا ، وبعج إوبغض الشغخ عسا  ،مدتخجـ العلبمة ومالكيا في ذىؽ السدتيمػ
ومخاجعتو بسؾجب ، 2(FTDAعلبمات التجارية )، وسع قانؾف تخفيف العلبمة الما يقارب خسديؽ عاماً 

نظاؽ قانؾف العلبمات التجارية مؽ خلبؿ الدساح  3( TDRAقانؾف مخاجعة تخفيف العلبمات التجارية )
ىحا التؾسع  فيلسالكي العلبمات التجارية بخفع الجعاوػ القزائية أؼ نؾع مؽ السشافدة بيؽ العلبمتيؽ، و 

التاريخي لحساية حقؾؽ العلبمات التجارية بجأت مبادغ الاستخجاـ العادؿ في أداء دور حاسؼ في قانؾف 
العلبمات التجارية كأداة لحساية حخية التعبيخ السحسية دستؾريا ، فغالبا ما يحجث مشع لحخية التعبيخ عشجما 

و لأغخاض غيخ تجارية بحجة أخخة واضحة يسشع السالكؾف استخجاـ علبماتيؼ التجارية كسحاكاة سا
ثار عمى السشافدة في البيئة التخفيف مشيا ، ولحساية الاستخجامات التعبيخية لمعلبمة التجارية والحج مؽ الآ

نيا أالتجارية ، فقج تؼ تكخيذ مجسؾعة واسعة مؽ السبادغ التي تحسي استخجامات معيشة مؽ تكييفيا عمى 
ف أو تخفيف مشيا، فالتؾسع السفخط في حساية العلبمات لتجارية مؽ شأنو أ سخخية مؽ العلبمة التجارية

يحج مؽ قجرة الذخكات الكبيخة والرغيخة عمى حج سؾاء، عمى الإعلبف عؽ مشتجاتيا ، بل وحتى مقارنتيا 
ف ما تقؾـ مؽ استخجامات يشجرج ضسؽ مبادغ أبسشتجات الذخكات الأخخػ ، لحا عمى الذخكات التأكج مؽ 

 . (4)و الدخخية مشياأتخجاـ العادؿ والا ستؾاجو اتياـ بتخفيف العلبمة التجارية الاس
الاستخجاـ العادؿ لمعلبمات التجارية يذبو في كثيخ مؽ الشؾاحي الاستخجاـ  ف  أوعمى الخغؼ مؽ  

الأساس الفمدفي  ف  غيخ أالعادؿ لحقؾؽ السؤلف، مؽ حيث استخجاميا كجفاع عؽ السحاكاة الداخخة ، 
بيشيسا، ففي مجاؿ حقؾؽ السؤلف، يعج الاستخجاـ العادؿ اداة لتحقيق  جحرياً  قانؾني يختمف اختلبفاً وال

بجاع والسعخفة وحخية التعبيخ، ومؽ حساية التفكيخ والإ عبخالتؾازف وييجؼ كأساس تحقيق السرمحة العامة 
بعض السرشفات بجوف تخخيص مؽ مالكيا عشجما يكؾف  لاستخجاـ ثؼ فالاستخجاـ العادؿ ىشا يعج مبخراً 

السحاكاة الداخخة، ويعتسج عمى أربعة  وأو التعميؼ، أو البحث العمسي، أمثل الشقج،  الغخض مشو مذخوعاً 

                                                           
 .2996مرٌكً لسنة لانون لانهام الأ . 1
 .2995 الأمرٌكً . لانون العلامات التجارٌة الفٌدرالً 2
 .8226لانون مراجعة تخفٌف العلامات التجارٌة الأمرٌكً لسنة  . 3

(4)Alexander J. Kasparie ,Op.Cit , P1554 . 
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ـ لا، والستسثمة بالغخض مؽ الاستخجاـ وطبيعتو العسل أذا كاف الاستخجاـ مذخوع إعؾامل رئيدة لتقييؼ ما 
دء السدتخجـ ندبة الى العسل ككل، وتأثيخ الاستخجاـ عمى الدؾؽ السحتسل لمعسل الأصمي ، وحجؼ الج

 .(1)الأصمي
نو يسثل استثشاء مؽ تخفيف العلبمة إما بالشدبة للبستخجاـ العادؿ في مجاؿ العلبمات التجارية، فأ 

علبمات التجارية حيث تكؾف غايتو وىجفو تحقيق التؾازف بيؽ حقؾؽ مالكي ال التجارية ويكؾف أكثخ تعقيجاً 
راءىؼ، بل يختكد كحلػ عمى مبجأ حساية السشافدة السذخوعة في الدؾؽ، آوحقؾؽ الغيخ في التعبيخ عؽ 

ومشع احتكار السرظمحات الؾصفية او الإشارات الزخورية التي قج يحتاجيا السشافدؾف لاستخجاميا 
 .(2)لتحجيج طبيعة مشتجاتيؼ

ضح بيؽ الاستخجاـ العادؿ في مجاؿ حقؾؽ السؤلف وىحا يتبيؽ لشا مؽ ذلػ اف ىشاؾ اختلبؼ وا 
الاستخجاـ في مجاؿ العلبمات التجارية ، ففي مجاؿ حقؾؽ السؤلف يكؾف الاستخجاـ العادؿ واسع ليذسل 

ما في مجاؿ أالسحاكاة الداخخة والتعميؼ، البحث والتعميق والفؽ والرحافة وفي مجالات مذابو عجيجة ، 
و الاستخجاـ للئشارة أفيؾ غالبا ما يقترخ عمى الاستخجاـ الؾصفي  ،ف ضيق ندبياً العلبمات التجارية يكؾ 

ف الاختلبؼ الجؾىخؼ بيشيسا أوىؾ ما يعخؼ بالاستخجاـ العادؿ الاسسي، لحلػ يسكششا القؾؿ  ،لمعلبمة
ولؾ كاف عمى حداب حقؾؽ  ،لى تعديد حخية الخأؼإيتسثل في الاستخجاـ العادؿ في حقؾؽ السؤلف يدعى 

لى تحقيق التؾازف بيؽ حق إالسؤلف الخاصة ، بيشسا الاستخجاـ العادؿ في مجاؿ العلبمات التجارية ييجؼ 
 ،صاحب العلبمة وحق السشافديؽ والغيخ في استخجاـ مرظمح ما مؾجؾد في علبمة تجارية مسمؾكة لمغيخ

خجاـ العادؿ في العلبمات التجارية يختمف مؽ الاست ومؽ ثؼف يدبب ذلػ الالتباس في السرجر، أدوف 
عجـ وجؾد تجاخل  عجف ىحا لا يإحيث الغخض والؾعيفة والشظاؽ عؽ نغيخه في حقؾؽ السؤلف. ومع ذلػ ف

بسفيؾـ الاستخجاـ العادؿ السشرؾص عميو صخاحة في قؾانيؽ حقؾؽ السؤلف ومفيؾمة في نظاؽ ومجاؿ 
 مؽ خلبؿ القزية السعخوفة بقزية : ف يتزحأالعلبمات التجارية، والحؼ يسكؽ 

(Mattel Inc. V. Walking Mountain Productions) (3)  والتي تتمخص وقائعيا بأف .Mattel ،
لعاب ومالكة حقؾؽ التأليف وحقؾؽ العلبمة التجارية لجمية باربي الذييخة، ادعت وىي شخكة لترشيع الأ

                                                           

(1)Charles C. Goetsch, Parody As Free Speech—The Replacement Of The Fair Parody As Free Speech—The 
Replacement Of The Fair Use Doctrine By First Amendment Protection Use Doctrine By First Amendment 
Protection, Western New England Law Review , Volume 33 , Issue 1 , Article 3 ,1980 ,P45 . 
(2)David Kline& David Kappos  ,Introduction To Intellectual Property ,Book ,2021,P 159. 
(3) Mattel Inc. V. Walking Mountain Productions ,353 F.3d 792(9th Cir.2003) 
https://www.copyright.gov Visit It 25/6/2025 . 
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، قج Walking Mountain Productionsة ، وىؾ مرؾر ومالػ لذخكTom Forsytheالفشاف  بأف  
انتيػ حقؾؽ باربي الذييخة مؽ خلبؿ التقاط سمدمة مؽ الرؾر التي صؾرت فييا دمية باربي في أوضاع 

،  2003في عاـ  Mattelأوضاع مختمفة مع أجيدة السظبخ، لحلػ رفعت شخكة  وفيغيخ أخلبقية، 
ػ حقؾؽ التأليف الخاصة بيا في ترسيؼ دمية ف السجعى عميو انتيأتجعي فييا ،  Forsytheدعؾػ ضج 

بخبي ، كسا تدبب في انتياؾ وتخفيف العلبمة التجارية مؽ خلبؿ تذؾيو صؾرة باربي بذكل تزسؽ إساءة 
ف ما قاـ بو كاف محاولة لمشقج أقجـ السجعى عميو دفؾعو مؤكجاَ  والى سسعة العلبمة، وفي الؾقت ذات

عساؿ أ ف أدعاءات الذخكة السجعية، وأكجت إ حكسة السخترةوالدخخية مؽ العلبمة. وقج رفزت الس
Forsythe   كانت محسية بسؾجب الاستخجاـ العادؿ في حقؾؽ السؤلف، واستشجت في حكسيا ىحا عمى
عساؿ السحسية بغخض السحاكاة مؽ قانؾف حساية حقؾؽ السؤلف التي تتيح لو استخجاـ الأ 107نص السادة 

ليو السحكسة إكجت الحكؼ الحؼ تؾصمت أ ف محكسة الاستئشاؼأالداخخة والشقج والتعميؼ والبحث، كسا 
في مجاؿ و كاف استخجاماً عادلًا، سؾاء في نظاؽ حقؾؽ السؤلف ا باربياستخجاـ دمى  الابتجائية بأف  

الاستخجاـ الحؼ قاـ بو السجعى عميو قامت مؽ تحميل العلبمات التجارية فعشج تقييؼ السحكسة لسذخوعية 
خل ضسؽ مفيؾـ لتحجيج ما إذا كاف الاستخجاـ يج 107العؾامل الأربعة السشرؾص عمييا في السادة 

 الاستخجاـ العادؿ .
ف استخجاـ السجعى عميو لعلبمة السجعي كاف أما في مجاؿ العلبمات التجارية، فقزت السحكسة أ 

و أالشقج  وأسسيا، فاليجؼ مؽ ىحا الشؾع مؽ الاستخجاـ العادؿ ىؾ لأغخاض السقارنة إ استخجاما عادلاً 
 1125الدخخية ومؽ ثؼ فأف ما قاـ بو السجعي عميو يعج مؽ قبيل الاستخجاـ العادؿ الاسسي وفق السادة 

حيث تكؾف  لا يعج ىحا الاستخجاـ تخفيفا لمعلبمة مؽ ثؼ، و (1)مؽ قانؾف مخاجعة تخفيف العلبمة التجارية
 .(2)لحخية التعبيخ الفشي الأولؾية في حاؿ تعارضيا مع العلبمات التجارية 

بعض العؾامل التي وردت في نظاؽ حقؾؽ السؤلف يسكؽ لمقزاء الاستئشاس الاستعانة بيا وىشاؾ  
 عشج تحجيج ما إذا كاف استخجاـ العلبمة عادلًا اـ لا وىحه العؾامل ىي:

                                                           

(1) (15 U.S.C. § 1125)(C)(3)… (I) Advertising Or Promotion That Permits Consumers To Compare Goods Or 
Services; Or (Ii) Identifying And Parodying, Criticizing, Or Commenting Upon The Famous Mark Owner Or The 
Goods Or Services Of The Famous Mark Owner. (B) All Forms Of News Reporting And News Commentary. 
(C) Any Noncommercial Use Of A Mark. 

 . . سشتشاوؿ أنؾاع الاستخجاـ العادؿ في السظمب الثاني (2)
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اـ غيخ  وطبيعتو : ىشا السحكسة تحمل ما إذا كاف استخجاـ العلبمة تجارياً .الغخض مؽ الاستخجاـ 1
ذا استخجـ الغيخ العلبمة التجارية إصمية، فو قيسة لمعلبمة التجارية الأأتجارؼ، وما إذا كاف يزيف معشى 

ؽ ىحا الاستخجاـ يؾحي بأف ىشاؾ علبقة بي ف  أكعلبمة تجارية لو، ويتحقق ذلػ إذا رأػ السدتيمكؾف 
 اً انتياك جعفحلػ يُ  ،مدتخجـ العلبمة حرل عمى تأييج مؽ قبل مالػ العلبمة الأصمي ف  أو أ ،العلبمتيؽ

 وأو الدخخية أما إذا كاف استخجامو لمعلبمة لغخض الشقج أصمية وتقؾـ السدؤولية، لمعلبمة الأ اً وتخفيف
و يخجـ السرمحة العامة ولا لأن   ؛ىحا الاستخجاـ يعج عادلاً  ف  إو التقاريخ الإخبارية، فألأغخاض تعبيخية 

 .(1)يدتغل حدؽ نية مالػ العلبمة التجارية
ـ وصفية، أذا كانت العلبمة التجارية مسيدة إ.طبيعة العلبمة التجارية: ويعشي بيحا العامل تحجيج ما 2

و اذا كانت ن  أج ىحا العامل والغاية مؽ تحجي ؟غيخ مدجمة أوـ غيخ مذيؾرة، وىل ىي مدجمة أمذيؾرة 
غمب الأحياف أ عمى ويكؾف استخجاميا مؽ قبل الغيخ في أ العلبمة التجارية مذيؾرة ومسيدة تتؾفخ ليا حساية 

و ألسالػ العلبمة ، ومؽ ناحية أخخػ قج تكؾف العلبمة غيخ مذيؾرة  ثخ قيسة وتسييداً أكنيا لأ ؛غيخ عادؿ
و ليا معاني لأن   ؛او تخفيفاً  و في الغالب لا تدبب ارباكاً لأن   ؛ادلاً وصفية فيكؾف استخجاميا مؽ قبل الغيخ ع

 .(2)و استخجامات أخخػ في المغةأ
.مقجار الاستخجاـ: الغاية مؽ تؾضيح ىحا العامل لسعخفة السقجار السدتخجـ مؽ العلبمة، فاذا أُستخجـ 3

لجػ السدتيمكيؽ،  اً و لا يدبب ارباكلأن   ؛الغيخ جدء قميل مؽ العلبمة، فغالبا ما يكؾف ىحا الاستخجاـ عادلاً 
و كبيخ مؽ العلبمة أما إذا كاف استخجاـ جدء أساسي أصمية، ولا يؤثخ عمى تسييد العلبمة التجارية الأ

لأنو قج يدبب بؾجؾد ارتباط ذىشي لجػ السدتيمػ بيؽ  ؛ف يكؾف استخجاـ غيخ عادؿ  أالتجارية مؽ السحتسل 
وىحا مسا يذكل تخفيفا  ،و انتساء مع مالػ العلبمة التجاريةأأييج او صمة و يؾحي بؾجؾد تأالعلبمتيؽ، 

 .(3)لمعلبمة التجارية تقميل تفخدىا وتسييدىا 

                                                           

(1) William Mcgeveran, Rethinking Trademark Fair Use, Iowa Law Review, July 2008, P79. 
(2)Rita A. Rodin, Parody Protection Under The Fair Use Doctrine--The Eveready Parody Protection Under 
The Fair Use Doctrine--The Eveready Standard: It Keeps Going, And Going, And Going, St. John's Law 
Review, Volume 66 , Article 9 ,1993, P1176 . 
(3) Mel Marquis , Fair Use Of The First Amendment: Parody And Its Protections , Seton Hall Constitutional La 
W Journal , Vol. 8 ,1997 ,P129. 
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و قيستيا، حيث تغيخ أىسية تحميل ىحا أ.تأثيخ استخجاـ العلبمة عمى الدؾؽ السحتسل لمعلبمة التجارية 4
ـ يعؾد بالشفع عميو، وما إذا كاف أالعامل في معخفة ما إذا كاف يدبب ضخر لسالػ العلبمة التجارية 

 .(1)ـ سيكؾف مشافذ لوأمدتخجـ العلبمة ىل سيتعاوف مع مالػ العلبمة الأصمي 
و لا يعتخؼ بالاستخجاـ العادؿ كسبجأ عاـ ن  أما بالشدبة لمسؾقف الفخندي مؽ الاستخجاـ العادؿ، فأ 

)نججىا في الاستخجاـ العادؿ الؾصفي كسا  نسا يُقخ استخجامات استثشائية محجودة ججاً إومدتقل، 
(، وىحه الاستخجامات عادة ما تكؾف مذخوطة بعجـ السداس بؾعائف العلبمة التجارية، سشؾضحيا لاحقاً 
حيث يخكد بذكل أساسي عمى  ،مخيكيمؽ القانؾف الأ قيجاً كثخ تعأف القانؾف الفخندي أمسا يجؿ عمى 

حساية مرالح صاحب العلبمة التجارية، وىحا خلبؼ السخونة السؾجؾدة في القانؾف الأمخيكي الحؼ يعظى 
 مداحة أوسع لحخية التعبيخ والسشافدة السذخوعة.

، 1957لدشة  21رقؼ  وفيسا يتعمق بالسؾقف في التذخيع العخاقي، فأف قانؾف العلبمات التجارية 
، لا يتزسشاف تشغيساً صخيحا لسفيؾـ "الاستخجاـ العادؿ" لمعلبمة 2العخاقي وكحلػ قانؾف حقؾؽ السؤلف

التجارية، سؾاء في الإطار العاـ أو عشج استعساؿ العلبمة في سياؽ ساخخ أو ناقج. كسا أف ىحه التذخيعات 
أو السحاكاة الداخخة أو التعميق الداخخ، ما يؤدؼ تخمؾ مؽ أؼ إشارة صخيحة الى مفاليؼ مثل الدخخية 

إلى فخاغ تذخيعي واضح بذأف مذخوعية استخجاـ السرشفات أو العلبمات السحسية لأغخاض فكالية أو 
 تعبيخية.

، فأنيا تجيد بعض 14وبالخجؾع إلى الاستثشاءات العامة التي نص عمييا قانؾف السؤلف العخاقي في السادة 
أو التعميق، بذخط ألا يزخ ذلػ  سذخوع، مثل الاستعساؿ لأغخاض التعميؼ أو الشقجصؾر الاستخجاـ ال

بالسرالح السذخوعة لمسؤلف. غيخ اف ىحه الشرؾص لا تؾضح ما اذا كانت الدخخية تجخل ضسؽ ىحه 
 الحالات.

 الثاني  المطلب
 تقييم الاستخدام العادل في العلامات التجارية

لى إيجاد إليات القانؾنية التي تيجؼ نظاؽ العلبمات التجارية أحج أبخز الآيعج نغاـ الاستخجاـ العادؿ في 
التؾازف بيؽ حساية حقؾؽ العلبمات التجارية وبيؽ حخية التعبيخ وحخية السشافدة في البيئة التجارية، ولسا 

                                                           

(1) Kari Schmidt , Appropriation In The Fine Arts: Fair Use, Fair Dealing And Copyright Law, New Zealand 
Law Students’ Journal ,2015 ,P385. 

 .(2004لدشة  83)السعجؿ بالأمخ رقؼ1971لدشة  3رقؼ .لانون حموق المؤلف العرالً  2
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وىحا ما سشتشاولو في الفقختيؽ  يؾاجو العجيج مؽ التحجيات،ذاتو الؾقت  فيو ن  غيخ أليحا السبجأ مؽ مدايا 
 ادناه: 

  أولا: مزايا لاستخدام العادل في العلامات التجارية: 
مؽ أبخز مدايا الاستخجاـ العادؿ، لاسيسا مؽ جانبو الؾصفي، مشع احتكار  ف  أتذجيع السشافدة: حيث  .1

ج ميساً لزساف العلبمات التجارية لمكمسات الؾصفية مؽ قبل مالكي العلبمات التجارية، وىؼ ما يع
حخية التعبيخ في الدؾؽ وتؾفيخ السمؾمات الجقيقة لمسدتيمػ، فالدساح لذخص واحج بالانفخاد بكمسة 

ثار ف يقيج السشافدة السذخوعة، ليحا وضعت مبادغ الاستخجاـ العادؿ لتجشب الآأوصفية مؽ شأنو 
 .(1)السشاىزة لمسشافدة في قانؾف العلبمات التجارية

لى استيعاب السخاوؼ الخاصة التي تشذأ عشجما تظالب الذخكات بحقؾؽ إؿ ييجؼ فالاستخجاـ العاد
ف تكؾف جسيع الجيات أحرخية في الألقاب والكمسات والخمؾز الؾصفية. حيث يتظمب الدؾؽ التشافدي 

التي تعسل في الدؾؽ قادرة عمى استخجاـ الألقاب والخمؾز والكمسات الؾصفية الجغخافية بذكل يسكشيؼ مؽ 
حج السشافديؽ باستبعاد لى السدتيمكيؽ. فالدساح لأإيراؿ معمؾمات ميسة عؽ مشتجيؼ مؽ سمع وخجمات إ

لى إف يزعف بذكل كبيخ تجفق معمؾمات السفيجة في الدؾؽ أالاخخيؽ مؽ ىحا الاستخجاـ مؽ شأنو 
و أو كمسة ألقب  ف يخكد عمى نية الغيخ عشج استخجاـأالسدتيمكيؽ ويقيج السشافدة. الاستخجاـ العادؿ يجب 

فحص  عبخرمد وصفي، وليذ عمى التأثيخ السحتسل للبستخجاـ عمى السدتيمكيؽ، ويتؼ تحجيج نية الغيخ 
الأدلة التي يقجميا الأطخاؼ السعشية عشج حرؾؿ الشداع ، ومؽ ثؼ  فالاستخجاـ العادؿ يؾفخ لمغيخ الحيؽ 

ف ىحا أالسدتيمكؾف  عج  حتى ولؾ  ،ىا الأساسلاستخجاـ الكمسات والخمؾز بسعشا يترخفؾف بحدؽ نية مجالاً 
 . (2)لى مرجر تجارؼ أؼ علبمة تجاريةإالاستخجاـ يذيخ 

في حساية حخية التعبيخ وخاصة في  حيؾياً  تعديد حخية التعبيخ: يمعب الاستخجاـ العادؿ دوراً  .2
ات التجارية ذ يدسح لمسبجعيؽ باستخجاـ العلبمإالسجالات الفشية والسجالات الرحفية الاكاديسية، 

عؾاقب قانؾنية مسا يخجـ الحخيات  ةو السحاكاة الداخخة دوف تحسل أيأو الشقج ألأغخاض مثل التعميق 
 تعجولاسيسا في قزايا السحاكاة الداخخة والشقج الاجتساعي، وفائجة ىحه السيدة  ،التي كفمتيا الجساتيخ

                                                           

(1) Barton Beebe† & C. Scott Hemphill , The Scope Of Strong Marks: Should Trademark Law Protect The 
Strong More Than The Weak?, New York University Law Review , Vol. 92:1339 , November 2017 ,P1387. 

(2). Margreth Barrett , Reconciling Fair Use And Trademark Use , Cardozo Arts & Entertainment , Vol. 
28:1,2010 ,P5 . 
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عؽ تحقيق التؾازف بيؽ الحقؾؽ الخاصة  ف لا تعيق قؾانيؽ السمكية الفكخية الابجاع، فزلبً أأداة تزسؽ 
 .(1)الستسثمة بحقؾؽ صاحب العلبمة والسرمحة العامة 

عج الاستخجاـ العادؿ بسثابة ضسانة ضج أصحاب العلبمات الحج مؽ سمظة مالػ العلبمة التجارية : يُ  .3
ىحا السبجأ مؽ التجارية الحيؽ يؾسعؾف حقؾقيؼ لتذسل العلبمات التجارية العامة والؾصفية ، حيث يحج 

خخيؽ مؽ استخجاـ كمسات ورمؾز وصفية تعج بظبيعتيا عامة تعدف مالػ العلبمة التجارية في مشع الآ
ف كانت حقا إالعلبمة التجارية و  ومؽ غيخ السسكؽ احتكارىا ، ويكؾف التبخيخ القانؾني ليحه السيدة ، بأف  

ج ممكية مظمقة، بل تختبط بؾعيفو انيا لا تع غيخيسشح لراحبيا ويحتكخ استخجاميا في الدؾؽ ، 
وىي الجلالة عمى مرجر الدمع او الخجمات. ولحلػ فأف القانؾف يسشح ىحا الحق  ،تسييدية محجدة

قيجا مؾضؾعيا يحج مؽ سمظة وصلبحية  ؾصفوضسؽ حجود، وىشا يأتي دور الاستخجاـ العادؿ ب
 .(2)صاحب العلبمة

ارية، الدساح بالاستخجامات الؾصفية، والتعميق والشقج ومؽ مغاىخ الحج مؽ سمظة صاحب العلبمة الاحتك
والدخخية، بحيث يحق لمرحفييؽ او الكتاب استخجاـ العلبمة في أعساليؼ طالسا كاف ذلػ بيجؼ التعبيخ، 

خخيؽ مؽ استخجاـ علبمتو لا التخبح والتزميل، وىحا مسا يحج مؽ صلبحية صاحب العلبمة في مشع الآ
مؽ دوف ىحا  وُ يات الاعلبمية التي تتشاوؿ علبمتو سمبا، يخػ بعض الفقياء انلمتعبيخ عؽ آراءىؼ التغظ

الاستخجاـ  ف  إف مؽ ثؼلى أداة احتكارية مظمقة تيجد حخية التعبيخ. و إالقيج يتحؾؿ نغاـ العلبمات التجارية 
ؽ الفخدية لزساف التؾازف بيؽ الحقؾ  جؾىخياً  عمى الحق الأصمي فقط، بل عشرخاً  العادؿ لا يعج استثشاءً 
 .(3)والسرمحة الجساعية 

 ثانيا: تحجيات الاستخجاـ العادؿ في العلبمات التجارية تتسثل ب:
عج اختلبؼ السحاكؼ في تفديخ يُ اختلبؼ الاجتيادات القزائية في تفديخ مبجأ الاستخجاـ العادؿ :  .1

لاستخجاـ ىحا السبجأ في نظاؽ العلبمات التجارية، فعمى نظاؽ الؾلايات  كبيخاً  الاستخجاـ العادؿ تحجياً 
ليحا السبجأ مؽ ولاية الى أخخػ بيؽ التفديخ الؾاسع  ،تتفاوت محاكؼ الؾلايات في تفديخىا الستحجة مثلبً 

وبيؽ  ،الحؼ يزسؽ الحفاظ عمى السشافدة في الدؾؽ عمى حداب حقؾؽ أصحاب العلبمات التجارية
                                                           

(1)  . Robert J. Shaughnessy , Trademark Parody: A Fair Use And First Amendment Analysis , Inia Law Review 
,Vol. 72, No .6 , 1986 ,P1108. 
(2) Sebastian d. Beck – watt, robert c. Denicola , some thoughts on the dynamics of federal trademark 
legislation and the trademark dilution act of 1995 , law and contemporary problems , vol 59 ,no 2,P 25 . 
(3) Rahul G, The Fair Use Doctrine In Trademark Law: A Double Edged Sword For Justice , International 
Journal Of Advanced Legal Research , Volume 5 , Issue 2 ,2024 , P6. 
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لزيق الحؼ يحخص عمى تحقيق التؾازف بيؽ الحقؾؽ ما يؤدؼ حدب ما يخػ البعض الى التفديخ ا
لى الاختلبؼ في إ . ومخد ىحا الاختلبؼ في التفديخ قج يكؾف راجعاً (1)حالة عجـ اليقيؽ القانؾني 

تفديخ العشاصخ السكؾنة للبستخجاـ العادؿ حيث تختمف السحاكؼ في تفديخىا وتكييفيا لعبارات مثل 
حكاـ متبايشة أحيانا كسا في القزايا الستذابية، فسا يكيف ألى إمسا يؤدؼ  ،تخجاـ غيخ التجارؼ الاس

و تخفيف ن  أفدخ ويكيف عمى لجػ بعض محاكؼ الؾلايات، قج يُ  ومذخوعاً  عادلاً  و استخجاماً أن  عمى 
ة مؽ فديخ مجػ تحقق حدؽ الشيت، ناليػ عؽ الاختلبؼ في نو سبب تذؾييا لدسعتيالأ ؛لمعلبمة

لا يؾجب مدؤوليتو،  عادلاً  استخجامو لعلبمة السالػ كاف استخجاماً  ف  أعجمو لجػ الغيخ الحؼ يجعي 
 .(2)عمى تظبيق ىحا السبجأ ويديج مؽ غسؾضو يذكل تحجياً  الأمخ الحؼ

الغسؾض التذخيعي: يعج الغسؾض التذخيعي مؽ أبخز التحجيات التي تؾاجو مبجأ الاستخجاـ العادؿ في  .2
العلبمات التجارية، حيث يلبحع في العجيج مؽ التذخيعات غياب تشغيؼ واضح لسفيؾـ مجاؿ 

و شخوط تظبيقو ومعاييخه ألسفيؾمو  دقيقاً  الاستخجاـ العادؿ، في  القانؾف الأمخيكي لؼ يزع تعخيفاً 
عمى نحؾ جامع مانع، وقج أدػ ىحا الغسؾض احيانا الى مذاكل في تفديخه وتظبيقو، جخاء تفديخات 

اسعة ومتبايشة للبستخجاـ العادؿ لجػ السحاكؼ القزائية، ولاسيسا فيسا يتعمق باشتخاط حدؽ الشية و 
 . (3)وعجـ حجوث التباس لجػ السدتيمكيؽ

.استغلبؿ دفاع الاستخجاـ العادؿ: حيث أصبح إساءة استخجاـ ىحا السبجأ في البيئة التجارية تحجيا 3
الخغؼ مؽ طابع الاستخجاـ العادؿ الجفاعي والاىجاؼ السذخوعة ممحؾعا لحقؾؽ العلبمات التجارية، فعمى 

لحاؽ التظبيق العسمي ليحا الاستثشاء اعيخ إمكانية استغلبلو لإ ف  أ غيخالتي يحخص عمى تحكيقيا، 
و حجود أل عجـ وجؾد عؾامل او معاييخ محجدة وصارمة علاسيسا في  ،الزخر الستعسج بالعلبمة التجارية

يكؾف الاستخجاـ عادلا، ومتى يعج انتياكاً وتعجياً عمى العلبمة التجارية ، ومؽ صؾر  معيشة لتحجيج متى
الاستغلبؿ انو في بعض الحالات يدتخجـ الغيخ العلبمة التجارية لا بقرج الدخخية والتعميق والشقج 

و قج أو بيجؼ خمق ارتباط والتباس في ذىؽ السدتيمكيؽ، أبل بيجؼ تذؾيو سسعتيا في الدؾؽ  ،السذخوع
ف مشتجاتو أيمجأ بعض السشافديؽ الى استخجاـ العلبمة في اعلبف ساخخ ومقارف بذكل يؾحي لمجيؾر 

                                                           

(1) Glynn Lunney , Trademark's Judicial De-Evolution: Why Courts Get Trademark Cases Wrong Repeatedly 
Trademark's Judicial De-Evolution: Why Courts Get Trademark Cases Wrong Repe , CALIFORNIA LAW 
REVIEW , Vol. 106:1195 , 2018,P1236 . 
(2) William Mcgeveran ,Op.Cit , P111 . 
(3) Smith, J. A , "Reforming Fair Use In Trademark Law: A Global Perspective." International Journal Of 
Intellectual Property Law, (2017),P310 . 
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لى التسدػ بالاستخجاـ العادؿ كجفاع إافزل مؽ مشتجات صاحب العلبمة التجارية، كسا قج يمجأ الغيخ 
 .(1)دوف سشج مؾضؾعي لمتخمص مؽ السدؤولية

 الثانيالمبحث 
 عادل في العلامات التجارية أنهاع الاستخدام ال

يعج الاستخجاـ العادؿ أداة قانؾنية ميسة ليا دور كبيخ في التؾازف بيؽ الحساية السقخرة لمعلبمة و 
الحج مؽ احتكار صاحب العلبمة التجارؼ في استخجاميا، بحيث يسكؽ  عبخالتجارية وحخية التعبيخ، 

استخجاميا مؽ قبل الغيخ برؾرة مذخوعة، والاستخجاـ العادؿ قج يدتشج الى الظبيعة الؾصفية لمعلبمة، 
وىحا ما يعخؼ بالاستخجاـ العادؿ الؾصفي، ومشو ما يختبط بالإشارة الى السشتج الأصمي والشقج والتعبيخ 

 ، ويظمق عميو بالاستخجاـ العادؿ الاسسيالداخخ
 المطلب الاول

 الاستخدام العادل الهصفي
و الخجمات التي أمع استخجاـ علبمة تجارية لؾصف الد و)ويعخؼ الاستخجاـ العادؿ الؾصفي بأن   

د بيؽ ىحا التعخيف قج مي ف  أ. نلبحع (2)شارة الى مرجر الدمع والخجمات(يقجميا الغيخ، دوف الإ
ح عمى ىحا يؤخ نوأ غيخؼ يكؾف الغخض مؽ استخجاميا لؾصف السشتجات، أالاستخجاـ الؾصفي لمعلبمة 

نو ذكخ مرظمح استخجاـ العلبمة ما يؾحي بأف الغيخ يدتخجـ العلبمة كاممة أالتعخيف حدب اعتقادنا 
وصفي مؾجؾد في العلبمة  كعلبمة تجارية، بيشسا الاستخجاـ العادؿ الؾصفي يكؾف باستخجاـ كمسة او تعبيخ

 التجارية. 
و أو الخجمات ، نؾعيا أيقة ترف الدمع و )استخجاـ علبمة تجارية مدجمة بظخ بأن   ويعخفو البعض

ىحا التعخيف  ف  أ. تبيؽ لشا (3)صميا الجغخافي( أو قيستيا او أو الغخض السقرؾد مشيا أو كسيتيا أجؾدتيا 
مسمؾكة  جاـ العادؿ الؾصفي، اذ يتيح لمغيخ استخجاـ علبمة تجاريةيبخز الظبيعة السحجدة والجقيقة للبستخ

ف أنو لؼ يحكخ أ. لكؽ يؤخح عمى ىحا التعخيف و انتياكاً أ ف يعج ذلػ تعجياً ألأغخاض وصفية بحتة، دوف 

                                                           

(1) Barton Beebe. "Intellectual Property Law and The Fair Use Doctrine." Columbia Law Review, 106(1), 2006 
, P260. 
(2) Michael S. Mireles, Jr, Towards Recognizing And Reconciling The Multiplicity Of Values And Interests In 
Trademark Law, Indiana Law Review, Vol 44,2011,P467. 
(3)Lisa P. Ramsey , Increasing First Amendment Scruting of Trademark Law ,Legal Stadies Research Re 
search Paper Series , University of San Diego , No 08 -075 , October , 2008  , P 440 . 
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الاستخجاـ لا يكؾف عمى نحؾ يدتخجـ العلبمة كعلبمة تجارية وكسا انو يخمؾ مؽ ذكخ شخوط الاستخجاـ 
 الؾصفي الأخخػ.العادؿ 

استخجاـ كمسات وصفية واردة في علبمة تجارية و )الاستخجاـ العادؿ الؾصفي بأن  ويسكششا تعخيف  
لى مرجر الدمع إشارة خجمات التي يقجميا الغيخ، دوف الإو الأصف خرائص الدمع وطبيعة السشتجات لؾ 

 جاـ بحدؽ نية(.ف يتؼ ىحا الاستخأف لا يدتخجميا كعلبمة تجارية و أوالخجمات، بذخط 
( )ب( 1115السادة ) وقج نص السذخع الأمخيكي عمى ىحا الشؾع مؽ الاستخجاـ صخاحة بسؾجب 

الؾسيمة السجعى بانيا و أو السرظمح أاستخجاـ الاسؼ  ف  أ. مؽ قانؾف لانياـ حيث تشص عمى )(1)(4)
خد في كاف يتعمق باستخجاـ اسؼ الفو ألا يعج استخجاما كعلبمة تجارية  ذا كاف ذلػ الاستخجاـإتسثل تعجيا، 

و كاف أ لعلبمة التجارية،علبقة وثيقة براحب ا ىآخخ عمو لأسؼ شخص أاعسالو التجارية الخاصة، 
ع او الخجمات ، ويدتخجـ استخجاما عادلا وبحدؽ نية فقط لؾصف الدمو وسيمة وصفيةألسرظمح 

 صميا الجغخافي(.أو بياف أالخاصة بحلػ الظخؼ 
 ف الاستخجاـ العادؿ الؾصفي يتظمب شخوط معيشة ىي:إلسادة فوبسؾجب تمػ ا

 و السرظمح كعلبمة تجارية:أعجـ استخجاـ الاسؼ  .1
ف لا يكؾف استخجامو لغخض تحجيج مرجر الدمع أو الاسؼ يجب أالسرظمح  ف  أوىحا يعشي 

و خجماتو، حيث يدتخجـ الاسؼ او أفي المغة تداعجه في وصف مشتجاتو والخجمات، بل ككمسة عادية 
 لى مرجر العلبمة الاصمية. إوليذ للئشارة  ،و الخجمةأوصفا لمسشتج السرظمح، باعتباره 

 و السرظمح السدتخجـ وصفيا:أكؾف الاسؼ ف يأ .2
و الاسؼ السدتخجـ مؽ قبل الغيخ أو السرظمح أف تكؾف الكمسة أـ العادؿ الؾصفي يذتخط للبستخجا

و الخجمة فاستخجاـ كمسة أأصلب جغخافيا لمدمعة  وأو وعيفة أشظؾؼ عمى صفة معيشة بظبيعتو أؼ يوصفي 
(Sweet ،لؾصف نكية الحمؾيات )أ( و كمسةcranchy لؾصف بعض الأطعسة وليذ كعلبمة تجارية )

 لتسييد السشتج.
 وبحدؽ نية: ف يكؾف الاستخجاـ عادلاً أ .3

                                                           

(1) (15 U.S.C. § 1115)(B) (4) That The Use Of The Name, Term, Or Device Charged To Be An Infringement 
Is A Use, Otherwise Than As A Mark, Of The Party’s Individual Name In His Own Business, Or Of The 
Individual Name Of Anyone In Privity With Such Party, Or Of A Term Or Device Which Is Descriptive Of And 
Used Fairly And In Good Faith Only To Describe The Goods Or Services Of Such Party, Or Their Geographic 
Origin. 
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و يؾىؼ أ ،استغلبؿ شيختياىي مة التجارية تكؾف نية الغيخ عشج استخجامو لمعلب ويقرج بحلػ الا  
 . (1)ف يتدبب في تخفيف العلبمة التجارية أو أؾ علبقة تجارية بيؽ العلبمتيؽ ، ىشا السدتيمػ بأف  

استخجامو لمعلبمة ىؾ استخجاـ  ف  أف يثبت أػ بالاستخجاـ العادؿ الؾصفي يجب مؽ يتسد ف  إعميو ف
وصفي وليذ كعلبمة تجارية ويثبت حدؽ نيتو في ذلػ الاستخجاـ الحؼ يدسى كحلػ بالاستخجاـ العادؿ 

عادؿ احج متظمبات حخية السشافدة التجارية ضسؽ البيئة التجارية ، فالاستخجاـ ال ؾصفوب، القانؾني 
التجارية مؽ مسارسة حقؾؽ حرخية عمى مرظمح او و صاحب العلبمة أالؾصفي في جؾىخه يقيج مالػ 

 و خجماتيؼ وصفا طبيعياً أخخيؽ مؽ وصف مشتجاتيؼ سثل ىحا الاحتكار مؽ شأنو مشع الآاسؼ وصفي ف
ة . والقؾؿ بخلبؼ ذلػ معشاه مشح حساية مفخطة ومبالغ فييا كسا اكجت عمى ذلػ السحكس(2) ومذخوعاً 

 .Kp permanent Make-Upفي القزية السعخوفة بقزية ) مخيكيةالعميا في الؾلايات الستحجة الأ
Inc. V. Lasting Impression)   التي تتمخص وقائعيا بأف  (Kp permanent Make-Up  وىي )

لاسيسا أدوات التجسيل الجائؼ واستخجمت ىحه و  في مجاؿ ترشيع مدتحزخات التجسيل،تختص شخكة 
الجائؼ لتدؾيق مشتجيا ، بالسقابل كاف ىشاؾ شخكة  ( ويعشي السكياجmicro colorالعلبمة مرظمح )

، لحلػ رفعت ىحه الذخكة ((micro colorتستمػ علبمة تجارية باسؼ  ( Lasting Impression )تجعى
لعلبمتيا  اً انتياك ج( يعmicro colorلسرظمح  ) kpـ ااستخج ف  أمجعية  kpدعؾػ قزائية ضج شخكة 

 . (3)تدبب في حجوث خمط في ذىؽ السدتيمكيؽ بيؽ الذخكتيؽلأنو ىحا الاستخجاـ قج . التجارية
استخجاميا لمسرظمح كاف يشجرج ضسؽ الاستخجاـ العادؿ الؾصفي، معممة  ف  أعمى الجعؾػ ب kpردت 

التجارؼ، وقزت لى السرجر إلا للئشارة  ،ذلػ بأنيا استخجمت السرظمح لؾصف طبيعة مشتجيا فقط
ف أؼ يتسدػ بجفاع الاستخجاـ العادؿ يذ مظمؾباً مؽ السجعى عميو الحمخيكية بأنو لالسحكسة العميا الأ

ف وجؾد احتساؿ التباس بديط لا يبظل الجفع بالاستخجاـ أاحتساؿ الالتباس لجػ الجسيؾر، و  يثبت غياب
خجاـ العلبمة كعلبمة تجارية. أؼ العادؿ، طالسا كاف الاستخجاـ بحدؽ نية ولأغخاض وصفية، ودوف است

                                                           

(1) Chad J.Doellinger. TRADEMARKS, METATAGS, AND INITIAL INTEREST CONFUSION: A LOOK TO THE 
PAST TO RE CONCEPTUALIZE THE FUTURE, The Journal Of Law And Technology, Volume 41, Number2, 
P186. 
(2) Michael B. Weitman, Fair Use In Trademark In The Post-KP Permanent World: How Incorporating 
Principles From Copyright Law Will Lead To Less Confusion In Trademark Law , BROOKLYN LAW REVIEW , 
Volume 71 , Issue 4, Article 5 ,2006 , P1671. 
(3) . Kp Permanent Make-Up. Inc. V. Lasting Impression I, Inc.,543 U.S. 111 (2004) 
https://supreme.justia.com/cases/federal/us/543/111/  visit it 27/6/2025 . 

https://supreme.justia.com/cases/federal/us/543/111/
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لسبجأ  اً و مخالفعجتسة رفزت فخض شخط اثبات غياب الالتباس عمى عاتق السجعى عميو، و السحك ف  أ
( مؽ قانؾف لانياـ التي تجيد استخجاـ 4( )ب( )1115الاستخجاـ العادؿ. واستشجت السحكسة الى السادة )

. لحلػ ىحا الاستخجاـ بحدؽ نية العلبمة بذكل وصفي لمجلالة عمى نؾع السشتج او خرائرو، طالسا كاف
لحكؼ في ىحه القزية ذو أىسية كبيخة تسثمت بتخسيخ الاستخجاـ العادؿ كجفاع مدتقل، حتى في حاؿ أو 

وجؾد بعض الالتباس بيؽ العلبمتيؽ، فزلًب عؽ تخفيف عبء الاثبات عؽ كاىل السجعى عميو، وتؾسيع 
خؾؼ مؽ السداءلة  و غيخ تجارية، دوف أي تدتخجـ العلبمات لأغخاض وصفية الحساية للؤطخاؼ الت

 . (1)القانؾنية
ىحه القزية ليا دور كبيخ في تظؾيخ مفيؾـ الاستخجاـ العادؿ الؾصفي في القانؾف الأمخيكي  

لمعلبمات التجارية، فقج ارست ىحه السحكسة مبجأ بالغ الأىسية يتسثل في انو عشج احتساؿ حجوث قجر مؽ 
وصفيا مؽ قبل الغيخ، لا يبظل تمقائيا الحق في الجفع  الالتباس لجػ مؽ السدتيمكيؽ عشج استخجاـ العلبمة

بجفاع الاستخجاـ العادؿ، وبالسقابل رفزت السحكسة مشح مالػ العلبمة التجارية حقا مظمقا في مشع أؼ 
في الدياؽ  اً مذخوع بظبيعتو، ويخجـ غخضاً  استخجاـ مذابو، لاسيسا عشجما يكؾف الاستخجاـ وصفياً 

لى الؾصف وبيؽ الاستخجاـ الحؼ يخاد مشو إلسحكسة بيؽ الاستخجاـ الحؼ يدعى ات التجارؼ. وبحلػ ، ميد  
 . (2)استغلبؿ شيخة العلبمة التجارية وبالتالي التخفيف مشيا 

ىؼ الجفؾع السيسة فيسا يخص أ الاستخجاـ العادؿ الؾصفي يعج مؽ الجفع ب ف  أوعمى الخغؼ مؽ 
مذخوعة لمغيخ لاستخجاـ السرظمحات الؾصفية السؾجؾدة  قزايا العلبمات التجارية، لسا يؾفخه مؽ مداحة

ف فعالية ىحا غيخ أف يكؾف القرج مشيا تجاريا، أمؽ المغة العامة دوف  جدءاً  ؾصفوفي العلبمة التجارية ب
فاحتسالية  .(3)الجفع يؾاجو بعض التحجيات عمى مدتؾػ التظبيق القزائي في الؾلايات الستحجة الامخيكية 

ف كانت لا تؤثخ مؽ حيث الأصل عمى التسدػ بالجفع إو  ،لػجػ السدتيمكيؽ وحجوث او حرؾؿ المبذ
و مع ن  أكية العميا في القزية الدابقة ، مخيوىحا ما ذىبت اليو السحكسة الأ ،بالاستخجاـ العادؿ الؾصفي

ع الجفو عجـ وجؾد ىحا المبذ قبل اثارة أكساؿ تحميل وجؾد إاكؼ بعض الؾلايات لا تداؿ تذتخط ذلػ مح

                                                           

(1) . Sue Ann Mota , KP Permanent Make-Up V. Lasting Impression―The Statutory KP Permanent Make-Up 
V. Lasting Impression The Statutory Defense Of Fair Use Is Available In Trademark Infringement Cases 
Defense Of Fair Use Is Available In Trademark Infringement Cases Without Negating The Likelihood Of 
Consumer Confusion, Without Negating The Likelihood Of Consumer Confusion, According To The Supreme 
Court , VALPARAISO UNIVERSITY LAW REVIEW , Volume 39, Number 2 , Vol. 39 , 2004 , P334. 
(2) Clarisa Long, Trademarks And Unfair Competition, Columbia Law School, 2017 ,P226. 
(3) Alexander J. Kasparie, op.cit, P 1564 . 
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وىحا لا  ،وليذ مدتقلبً  ،مخ الحؼ يجعل مؽ مبجأ الاستخجاـ العادؿ تابعاً بالاستخجاـ العادؿ الؾصفي ، الأ
لؾ لؼ يكؽ ىشالػ احتساؿ وجؾد المبذ او اره استثشاء يسكؽ التسدػ بو حتى يتؾافق مع جؾىخ السبجأ باعتب

 . (1)التذابو 
كؾنو يحتاج  ،الاستخجاـ العادؿ ليذ بالأمخ اليديخف عسمية اثبات أىحه القزية يتزح لشا مؽ 

و السرظمح كعلبمة تجارية، أذا تؼ استخجاـ الاسؼ إفيسا  ،الى تحميل شخوط ىحا الاستخجاـ لغخض التأكج
ف تكؾف نيتو في ألؾصف علبمتو دوف  ىحا الاستخجاـ ف  أب ،عؽ التأكج مؽ حدؽ نية السدتخجـ فزلبً 

مخ ليذ بالديل كؾف حدؽ الشية عامل نفدي كامؽ في أوىؾ  ،ة وسسعتياالأساس استغلبؿ شيخة العلبم
السحاكؼ قج  ف  أكسا  ،الشفذ يقتزي تحميل معسق لؾقائع الشداع مؽ قبل القزاء بيجؼ التأكج مؽ تحققو

مشتج  أوو خجمتو الخاصة بو أعي يرف مشتجو ذا كاف السجإقتاً ليذ بالقميل لغخض تحجيج ما تدتغخؽ و 
اختلبؼ تفديخ الاستخجاـ العادؿ الؾصفي بيؽ السحاكؼ عمى مدتؾػ  ف  إسشافذ ، ومؽ ثؼ فو خجمة الأ

قج  مؽ ثؼالؾلايات انظلبقا مؽ مل ولاية ليا اجتيادات تدتعيؽ بيا عشج تفديخ ىحا الشؾع مؽ الاستخجاـ ، و 
بأف تدعى بسا يعخؼ بالتدؾؽ القزائي ، ويكؾف ذلػ  عؽ ذلػ مجازاً  بعزيؼيفدح السجاؿ كسا يعبخ 

 . (2)الذخكات والافخاد لاختيار السحاكؼ التي تتبشى تفديخ يخجـ مرالحيا
لا يشص عمى مفيؾـ الاستخجاـ العادؿ  نو  إالفخندي مؽ الاستخجاـ العادؿ، ف اما بالشدبة لسؾقف القانؾف 

عيشة تدسح كسرظمح مدتقل، عمى خلبؼ القانؾف الأمخيكي، ومع ذلػ يسكؽ استخلبص حالات م
وذلػ بسؾجب قانؾف السمكية الفكخية الفخندي  ،ذف مالكيا، كاستثشاءات مذخوطةإباستخجاـ العلبمة دوف 

، التي تشص عمى اف تدجيل علبمة تجارية لا يسشع مؽ استخجاـ (3)(Art. L. 713-6 .في السادة )
 ليا. او علبمة مذابية نفديا العلبمة 

                                                           

(1) Rita A. Rodin, Parody Protection Under The Fair Use Doctrine--The Eveready Parody Protection Under 
The Fair Use Doctrine--The Eveready Standard: It Keeps Going, And Going, And Going, St. John's Law 
Review, Volume 66 , Article 9 ,1993, P83 . 
(2) William Mcgeveran , op.cit, P83 . 
(3) Art. L. 713-6. - L’enregistrement D’une Marque Ne Fait Pas Obstacle À L’utilisation Du Même Signe Ou 
D’un Signe Similaire Comme: 
 A) Dénomination Sociale, Nom Commercial Ou Enseigne, Lorsque Cette Utilisation Est Soit Antérieure À 
L’enregistrement, Soit Le Fait D’un Tiers De Bonne Foi Employant Son Nom Patronymique; 
 B) Référence Nécessaire Pour Indiquer La Destination D’un Produit Ou D’un Service, Notamment En Tant 
Qu’accessoire Ou Pièce Détachée, À Condition Qu’il N’y Ait Pas De Confusion Dans Leur Origine. Toutefois, 
Si Cette Utilisation Porte Atteinte À Ses Droits, Le Titulaire De L’enregistrement Peut Demander Qu’elle Soit 
Limitée Ou Interdite. 
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للبستخجاـ  ومشغساً  صخيحاً  مفيؾماً  السذخع الفخندي لؼ يتبؽ  ف أندتشتج مؽ مزسؾف تمػ السادة و 
وانسا يدسح ببعض الاستخجامات السذخوعة لمعلبمة في مجالات محجدة وضيقة دوف ذكخ  ،العادؿ

ف السذخع الفخندي يزيق مؽ حساية الاستخجامات العادلة لحداب أمسا يعشي  ،الاستخجاـ العادؿ صخاحة
خلبفاً لمقانؾف الأمخيكي الحؼ يشص عميو صخاحة بسا يؾسع مؽ حساية  أصحاب العلبمات التجارية،

 الاستخجامات العادلة إزاء ما يجعي بو أصحاب العلبمات التجارية مؽ تخفيف علبمتيؼ التجارية.
 الثاني المطلب

 الاستخدام العادل الاسمي
ت معيشة لمعلبمات مبجأ قانؾني عاـ يدسح باستخجاما و)ؼ الاستخجاـ العادؿ الاسسي بأن  ويعخ 

 . (1)و مشتجاتو(أللئشارة الى صاحب العلبمة نفدو  التجارية
ف لا أو الخجمة السدجمة، شخط ألى أصل السشتج إتجارية للئشارة  ويدسح ىحا الشؾع لمغيخ باستخجاـ علبمة

ثارة إـ العادؿ الاسسي أكثخ و الخجمة، وغالبا ما يكؾف الاستخجاأؼ لبذ حؾؿ مرجر السشتج أيدبب 
جمات مالػ ذ يشظؾؼ عمى استخجاـ علبمة تجارية لذخص اخخ للئشارة الى مشتجات او خإلمججؿ، 

 . (2)دناه لكي يعتبخ استخجاـ عادؿ اسسيأنو يجب تؾافخ الذخوط أ غيخ ،ذنوأالعلبمة التجارية دوف 
ف استخجاـ العلبمة و الخجمة التي يقجميا السجعي دو أكانية التعخؼ بديؾلة عمى السشتج عجـ ام .1

و الخجمة السعيشة غيخ قابمة لمتحجيج بديؾلة دوف استخجاـ العلبمة أف يكؾف السشتج أالتجارية، أؼ 
 التجارية.

 و الخجمة.أط بالقجر الزخورؼ لتحجيج السشتج ف يتؼ استخجاـ العلبمة فقا .2
 (3).التجاريةو تأييج مؽ جانب حامل العلبمة أؼ شيء يؾحي بخعاية أف لا يكؾف ىشاؾ أيجب  .3

( مؽ 3()ج()1125( في السادة )TDRAوقج وسع قانؾف مخاجعة تخفيف العلبمة التجارية ) 
يقات والسحاكاة مجالات ىحا الاستخجاـ متسثمة بحساية الإعلبنات السقارنة ، والتقاريخ الإخبارية والتعم

   .(4)ؼ استخجاـ غيخ تجارؼ لمعلبمة التجارية أالداخخة والشقج و 

                                                           

(1) Stacey L. Dogan & Mark A. Lemley, Parody As Brand, University Of California, Davis,2013, P 506. 
(2) Alexander J. Kasparie, Op.Cit, P 1560. 
(3) Rahul G, OP.CIT, P208 
(4) (15 U.S.C. § 1125)(C)(3)… (I) Advertising Or Promotion That Permits Consumers To Compare Goods Or 
Services; Or (Ii) Identifying And Parodying, Criticizing, Or Commenting Upon The Famous Mark Owner Or The 
Goods Or Services Of The Famous Mark Owner. (B) All Forms Of News Reporting And News Commentary. 
(C) Any Noncommercial Use Of A Mark. 
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شكاؿ ألى أؼ شكل مؽ إنة: يذيخ مرظمح الإعلبف السقارف الاستخجاـ العادؿ للئعلبنات السقار : أولاً 
وتمػ  ،و علبمتو التجاريةأيؽ مشتجو جخاء مقارنة بإقؾـ فيو مالػ العلبمة التجارية بالإعلبف الحؼ ي

لأنذاء صؾرة لعلبمتو ما أ ،الخاصة بسشافذ.  يدتخجـ الإعلبف السقارف في السقاـ الأوؿ مؽ قبل التاجخ
مقارنتيا مع  عبخو لإبخاز علبمتو في الدؾؽ أط بالعلبمة التجارية السقارنة ، التجارية مؽ خلبؿ الارتبا

رخص مؽ مشتج أو للبدعاء بأف مشتجو او خجمتو أعلبمتو في الجؾدة ،  دعاء تفؾؽ إعلبمة تجارية أخخػ و 
 نو ألى الإعلبف السقارف عمى إلعلبمات التجارية ، يشغخ أصحاب او خجمة العلبمة السذيؾرة ، وليحا ا

مسارسة تدؾيكية عجوانية يخغبؾف في مشعيا ، فالقانؾف يعتخؼ الأمخيكي ويعتخؼ بالإعلبف السقارف كظخيقة 
خخيؽ باستخجاـ علبمة تجارية لذخكة أخخػ  كؾسيمة لمسقارنة ، حيث يدسح للآ(1)تدؾيكية داعسة لمتشافذ 

ية بعلبمة تجارية أخخػ خخيؽ علبمتيؼ التجار الآعلبف تمفديؾني يقارف فيو إ يسكؽ نذخ بحيث  ،في اعلبناتيؼ
، وطالسا لؼ يتؼ استعساؿ العلبمة مؽ قبل الغيخ لغخض مسارسة العسل التجارؼ  (2)ؼ مالكيا مع ذكخ اس

لمعلبمة ، ومؽ ثؼ لا يجؾز مشعو مؽ قبل مالػ العلبمة  اً تخفيف ذلػ لا يعتبخ ف  إف ،وخارج نظاؽ التجارة
تجات تحسل علبمة التجارية ، وذلػ كسا لؾ قامت صحيفة بشذخ مقالة تتشاوؿ فييا خرائص ومدايا مش

ؾعيتو وليذ علبـ السدتيمػ وتإ بيجؼ و تشتقج مزارىا لتذجيعيا عمى تحديؽ جؾدتيا ، أتجارية معيشة ، 
 . (3)ساءة ليا و الإأبيجؼ تخويج السشتجات 

ستيا تخفيفا الإعلبنات التجارية السقارنة في القانؾف الأمخيكي تعج مذخوعة ولا تسثل مسار  ف  إعميو ف
 اً لأنيا لا تخخج عؽ كؾنيا تعبيخ  ،متى ما التدـ السعمؽ بذخوط الاستخجاـ العادؿ ،صميةلمعلبمة التجارية الأ

حكاـ قانؾف التخفيف ىؾ أقارنة مؽ استثشاء الإعلبنات الس ف  إلسشتجاتو، ومؽ ثؼ ف طخاءً إعؽ رأؼ السعمؽ و 
و عيؾب بعض أجو الذبو بيؽ السشتجات السساثمة عجـ حخماف السدتيمػ مؽ معمؾمات قيسة ودقيقة حؾؿ أو 

 الدمع الستؾفخة في الدؾؽ بحجة حساية القؾة التدؾيكية لمعلبمة التجارية.
السقارنة تفتقج  ف  لأ ،جارية السقارنة تعج غيخ مذخوعةف الإعلبنات التإما مؾقف السذخع الفخندي فأ 

ذلػ يعؾد لخغبة  ف  أبخرائص يسكؽ التحقق مشيا، كسا  شخط السؾضؾعية كؾف السقارنة غالبا ما تتعمق
السذخع في التؾسع بتظبيق السشافدة غيخ السذخوعة لسشع أؼ مقارنات مؽ شأنيا انتقاد السشافذ الحؼ قج 

                                                           

(1) Raghda Mohammed Alakel, The Protection Of Brands Against Unfair Competition: A Proposal For Reform , 
Thesis For The Degree Of Doctor Of Philosophy In Law, University Of Exeter, October 2020,P148. 
(2)Nazanin Aslani , Hashtags And Trademarks A Coparative Legal Approach , Edward Elgar Publishing , Inc. 
William Pratt House 9 Dewey Court Northampton Massachusetts USA ,2024, P208.  
(3) Unctad –Ictsd, Resource Book On Trips And Development, Cambridge University Press, New York, First 
Edition, 2005 , P236. 
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نو يؾسع مؽ مؽ أخغؼ عمى العلبمتو التجارية. فالسذخع الفخندي بيحا الؾقت  يؤدؼ الى الانتقاص مؽ
غفل عؽ أىسية تشغيؼ السشافدة الحخة ورفالية السدتيمػ ي ذاتو الؾقت فيو ن  أ غيخحساية العلبمة التجارية 

مسعمشيؽ الدساح ل ف  لأ ،بيؽ السشافدة غيخ السذخوعة والسشافدة الحخة بعزيؼومؽ ثؼ فيؾ يخمط كسا يخػ 
لكشيا  ،طار الإعلبنات السقارنة يجعل السشافدة قؾية وحخةإخخيؽ في لآبانتقاد استخجاـ العلبمة التجارية ل

ساً ليدت بالزخورة مشافدة غيخ عادلة، ولا يؾجج تعارض بيؽ الإعلبف السقارف والسشافدة العادلة طال
  .(1)محزؾرة ومسشؾعو الإعلبنات الكاذبة ىي بالأصل

 اً السذخع العخاقي لؼ يؾرد أؼ نص يشغؼ الإعلبف التجارؼ السقارف، وىؾ ما يغيخ فخاغأما مؾقف 
 في تشغيؼ ىحا الأسمؾب مؽ الإعلبنات. اً تذخيعي
كاديسية: يتسثل ذلػ بعخض عساؿ الأالإخبارية والأخبار والتعميقات يا: الاستخجاـ العادؿ لتقاريخ الأثان

و لمتعميق أصحفي لأغخاض إخبارية  أوعلبمي إ مسمؾكة لمغيخ ضسؽ محتؾػ يخاد علبمة تجارية إو أ
و أجاـ التجارؼ لمعلبمة واستغلبليا ف يكؾف الغخض مؽ ذلػ الاستخأحجاث معيشة دوف أالشقجؼ عمى 

مة مؽ وسائل يوس ةتشذخ أي أف :تزميل الجسيؾر بذأف مرجر البزاعة او الخجمة. مثاؿ عمى ذلػ
ف إلييا، فإعار علبمة أحج الذخكتيؽ للئشارة ش تدتخجـنداع قزائي بيؽ بيؽ شخكتيؽ، و حؾؿ  الاعلبـ تقخيخاً 

 .(2)عادلاً  اً استخجام جذلػ يع
تقاريخىا، كسا يحق  نباء التي تدتخجـ العلبمات التجارية فيوكالات الأو  ويحق لمقشؾات الإخبارية 

بحاثيؼ، وىحا ما يعج مؽ قبيل الاستخجاـ العادؿ الاسسي. أيدتخجمؾا العلبمات التجارية في  فأللؤكاديسييؽ 
فخ الذخوط العامة للبستخجاـ ا، لابج مؽ تؾ لكي يكؾف استخجاـ العلبمة في التقاريخ الإخبارية مذخوعاً و 

 العادؿ الاسسي ومشيا:
و أعلبمة ىؾ الإعلبف عؽ واقعة عامة ف يكؾف الغاية مؽ استخجاـ الأالغخض الاخبارؼ، أؼ يجب  . أ

 و الجعاية.أيكؾف اليجؼ مشيا الخبح التجارؼ  تحميل قزية راىشة، ولا
و الحاجة، أؼ يجب استخجاـ العلبمة بالقجر اللبزـ لإيراؿ السعمؾمة وتؾضيح أمقجار الزخورة  . ب

 الؾقائع لمجسيؾر.

                                                           

(1  ( Charlotte j. Romano , comparative advertising in the united states and in france, northwestern journal of 
international law & business, volume 25, issue 2, winter2005,p410 
(2)Alexandra E. Olsan , DILUTION BY TARNISHMENT: AN UNWORKABLE CAUSE OF ACTION IN CASES 
OF ARTISTIC EXPRESSION , Boston College Law Review ,2012 ,P709. 
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ىشاؾ علبقة بيؽ صاحب العلبمة التجارية  لا يؤدؼ استخجاـ العلبمة الى أؼ ايحاء بأف   فأيجب  . ت
 جية صاحبة الشذخ.وال

 ػثالثا: الاستخجاـ العادؿ لمسحاكاة الداخخة والشقج والتعميق: تعج الدخخية مؽ العلبمة التجارية أحج
أبخز أوجو التعبيخ الشقجؼ والفكاىي، وغالبا ما يتسثل بكؾنو إعادة استخجاـ العلبمة او تقميجىا بأسمؾب 

 ف  أ. وعمى الخغؼ مؽ او سياسياً  او ثقافياً  اجتساعياً او  ساخخ، وقج يكؾف الغخض مؽ ىحا الاستخجاـ فشياً 
ىحا  عجو قج ين  غيخ أىحا الاستخجاـ قج يعج عاىخيا تعجيا عمى الحقؾؽ الحرخية لراحب العلبمة، 

 .(1)و الاستخجاـ العادؿأبسؾجب حخية التعبيخ  اً محسي اً الاستخجاـ مذخوع
عمى السشافدة، بل يقؾـ عمى شكاؿ الزخر الحؼ لا يعتسج أتخفيف العلبمة التجارية يعج أحج ف أوبسا 

ف يؤدؼ أتذؾيو سسعتيا التجارية حتى دوف  وأعلبمة عمى تسييد الدمع والخجمات ضعاؼ قجرة الإفكخة 
نتيجة لمتذابو الحؼ يحرل نتيجة استعساؿ العلبمة مؽ قبل الغيخ. واف ، لسدتيمػذلػ الى المبذ لجػ ا

ضعاؼ العلبمة وتذؾيو إلى إو يؤدؼ خية مشيا قج يترؾر لمؾىمة الأولى ان  استخجاـ العلبمة في الدخ
سسعتيا، لكؽ مثل ىحا الشؾع مؽ انتياؾ العلبمة لا يسكؽ ترؾره في عل وجؾد استخجاـ محاكاة ساخخة 

لى خمق تسييد في ذىؽ السدتيمػ بيؽ السشتج العلبمة الأصمي وبيؽ الدخخية إيا ىشا تدعى لأن   ؛ناجحة
لحا لا يعج ىحا الشؾع  ختلبؼ لا لتذابو بيؽ العلبمتيؽ ،لكؾنيا عشج الدخخية مؽ العلبمة تبخز الامشيا ، 

ويتحقق ذلػ إذا تؾفخت  ،استخجاـ العادؿ ومذخوع ؾصفومؽ الاستخجاـ مؽ قبيل تخفيف العلبمة التجارية ب
 . (2)في استخجاـ العلبمة الداخخ شخوط الاستخجاـ العادؿ

ذا كاف استخجاـ إة يسكؽ الاستعانة بيا لسعخفة ما مؾضؾعي ىشاؾ معاييخَ  ف  أ الىوتججر الإشارة 
اييخ نية وفق مبجأ الاستخجاـ العادؿ ، ومؽ ىحه السع اً ـ محسيألمعلبمة  العلبمة لغخض الدخخية يعج تخفيفاً 

حالة محسي ذا كاف الغخض مؽ استخجاـ العلبمة لمتخفيو والشقج ، فيكؾف بيحه الإمدتخجـ العلبمة ، فيسا 
تخفيفا لمعلبمة التجارية ،  جبسؾجب الاستخجاـ العادؿ ، واذا كانت ىشاؾ نية تحقيق ربح تجارؼ تجارية فيع

وليذ حرؾؿ ضخر  ،لؾجؾد الشية التجارية ذا وجج تخفيف لمعلبمة تبعاً إومؽ ثؼ يكؾف التخكيد ىشا فيسا 
 .  (3)يمحق بالعلبمة التجارية 

                                                           

(1)  Narumon Saardchom , Risk Of Trademark Parody , Vol. 13, No. 2, (2015) , P 660. 
(2) Mami GOSHO, Parody And Social Values: Fairness In The U.S. Copyright/Trademark Law ,2018,P57. 
http://fora.jp /fora02/Fora_2018_Gosho.pdf Visit It 12/6/2025 . 
(3)Ana Ramalho, Parody In Trademarks And Copyright: Has Humour Gone TOO FAR, Cambridge Student 
Law Review, 2009, P 72 . 

http://fora.jp/
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ـ غيخ تجارؼ عؽ طخيق أجاـ بشاء عؽ كؾنو استخجاـ تجارؼ بظبيعة الاستخخخ يتسثل آوىشاؾ معيار 
ـ تجارؼ، أفشي  استخجاـذا كاف يشظؾؼ عؽ إـ الداخخ لمعلبمة التجارية فيسا التسييد عشج تحميل الاستخجا

ة وحساي، فدؾؼ تؾازف بيؽ حخية التعبيخ فشياً  استخجاماً ف الدخخية مؽ العلبمة تسثل أفاذا وججت السحكسة 
استخجاما عادلا اف  ؾصفوفأنو يذتخط لحسايتو ب اً تجاري الاستخجاـما اذا كاف أمرالح العلبمة التجارية، 

ذا ما وججت إؾؿ مرجر الدمع الخجمات، فرباؾ السدتيمكيؽ حإلا يتدبب بواف  اً قانؾني اً يتزسؽ نذاط
اكا لجػ السدتيمكيؽ ، فدؾؼ بدبب ار يف ألمعلبمة التجارية مؽ السحتسل ف الاستخجاـ الداخخ أالسحكسة 

استخجاماً عادلًا. لحا ليذ كل تعبيخ تجارؼ يعفى مؽ ج لا يع مؽ ثؼلمعلبمة ومدبباً تخفيفاً ليا و  اً انتياك جيع
 استخجاـخجاـ الداخخ الحؼ يحتؾؼ عمى عفى الاستف يُ أبل يسكؽ  ،السدؤولية عؽ طخيق الاستخجاـ العادؿ

ومؽ ثؼ  ،باؾ لمسدتيمكيؽتجارؼ ولؼ يكؽ مزملب ومدبباً ار  تحقيق ربحذا كاف لا ييجؼ مؽ ذلػ إتجارؼ 
 ستخجاـالسحكسة العميا لمؾلايات الستحجة وصفت الا ف  ألعلبمة التجارية، وعمى الخغؼ مؽ يتدبب بتخفيف ا

 ف  لأ ،ىحا السعيار صعب تظبيقو في سياؽ العلبمات التجارية ف  أالا  ،و مجخد صفقة تجاريةالتجارؼ بأن  
الدخخية مؽ العلبمة التجارية تسدج بيؽ عشاصخ تجارية وغيخ تجارية في وقت واحج ، ومؽ ثؼ قج يكؾف 

 .(1)لتجارية أمخاً صعباً التسييد بيؽ ما ىؾ تجارؼ وما ىؾ غيخ تجارؼ في سياؽ السحاكاة الداخخة لمعلبمة ا
التجارؼ وغيخ التجارؼ في ىحا الدياؽ ،  الاستخجاـوقج ساعجت الاجتيادات القزائية في التسييد بيؽ 

( وىي شخكة (L.L.Beanماـ محكسة ولاية )مذكؽ( مؽ قبل اذلػ الجعؾػ القزائية التي رفعت  ومؽ
وىؾ تقجيؼ كتمؾؾ مظبؾع عميو مشتجاتيا ، ضج شخكة  اً تدؾيكي اً وتعتسج أسمؾب ،أمخيكية مذيؾرة ببيع السلببذ

(Drake publishers التي تسمػ مجمة )( (Hustler  السذيؾرة بظابعيا الداخخ غيخ الأخلبقي ، وذلػ
( الحؼ (L.L.Bean مؽ صفحتيؽ بعشؾاف ساخخ غيخ أخلبقي لكتمؾؾ شخكة ساخخ  ؿ  لكياميا بشذخ مقا

ر وكمسات غيخ عسل ترسيؼ يذبو بذكل كبيخ كتمؾؾ الذخكة مع صؾ بوذلػ  ،يحسل اسسيا وعلبمتيا
( تعجياً عمى علبمتيا ومدبباً في تخفيفيا عؽ طخيق الإساءة الى (L.L.Beanو شخكة جتأخلبقية، مسا ع

سسعتيا جخاء ربظيا بسحتؾػ غيخ أخلبقي ، فزلًب عؽ السشافدة غيخ العادلة  بالسقابل دفعت الذخكة 
ترخفيا ىحا يعج محاكاة ساخخة يشجرج ضسؽ حخية التعبيخ ،ومبجأ الاستخجاـ العادؿ  السجعى عمييا بأف  

ما صجر مؽ دار الشذخ التابع  ف  بأرفض الجعؾػ السقجمة مؽ قبل الذخكة السجعية   فقخرت السحكسة
                                                           

(1)Mark V.B. Partridge, Trademark Parody And The First Amendment: Humor In The Eye Of Trademark 
Parody And The First Amendment: Humor In The Eye Of The Beholder, 29 J. Marshall L. Rev. 877 (1996) 
The Beholder, 29 J. Marshall L. Rev The John Marshall Law Review. 877, Volume 29 Issue 4 , Article 4 
(1996) , P881. 
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نو أف يفيؼ عمى أو لا يسكؽ لأن   ،ولؼ يتختب عميو أؼ لبذ لجػ جسيؾر ،لمسجمة  ما ىؾ الا محاكاة ساخخة
بل كانت سخخية مؽ الرؾرة  ،(، كسا لؼ تكؽ ىشاؾ مشافدة تجارية(L.L.Bean اعلبف صادر عؽ شخكة

قراء الحساية الجستؾرية لإ ف الادعاء بالتخفيف وحجه غيخ كاؼ  الحدشة التي تحاوؿ الذخكة تخسيخيا ، وا
ولؼ يكؽ القرج مشو  ،و مؾجو لمجسيؾر العاـن  أ غيخ اً.فالتعبيخ واف كاف ساخخ  ،السسشؾحة لحخية الخأؼ

 .  (1)تجاريا
 الخاتمة:

(، نؾرد أىؼ ما جاـ العادؿ في العلبمات التجاريةدراسة مؾضؾع )مالية الاستخبعج الانتياء مؽ  
 تؾصمشا اليو مؽ نتائج ومقتخحات:

 النتائج:
ذف مالكيا، وعادة ما يكؾف إاستخجاـ علبمة تجارية مسمؾكة لمغيخ دوف  عخؼ الاستخجاـ العادؿ بأنو: .1

 .ؼ لبذ لجػ السدتيمكيؽأذلػ بظخيقة لا تدبب 
ف القؾانيؽ محل السقارنة مؽ تحقيق التؾازف بيؽ حساية العلبمة التجارية وحخية التعبيخ، تتفاوت مؾاق  .2

حيث يعظي القانؾف الامخيكي أولؾية لحساية حخية التعبيخ لاسيسا إذا كانت الدخخية ذات طابع غيخ 
فخندي، تجارؼ وكاف ىجفيا الشقج مسا يزيق مؽ نظاؽ حساية العلبمة مؽ الدخخية، خلبفاً لمقانؾف ال

الحؼ تكؾف الأولؾية عشجه حساية حق مالػ العلبمة، فعمى الخغؼ مؽ عجـ الشص صخاحة عمى الدخخية 
الا اف الاجتيادات القزائية تحىب الى اعتبار اغمب صؾر الدخخية انتياكاً لحقؾؽ مالػ العلبمة 

 التجارية مسا يؾسع مؽ نظاؽ حساية العلبمة.
اء مذخوع يتيح استخجاـ العلبمة دوف تعج  بذخط اف يكؾف يذكل مبجأ الاستخجاـ العادؿ استثش .3

الاستخجاـ وصفياً او اخباريا او نقجيا وأف لا يدئ لؾعيفة العلبمة او يدبب لبداً، فزلب عؽ انو أداة 
 لتحقيق قجر مؽ التؾازف بيؽ حقؾؽ مالػ العلبمة حخية التعبيخ والسشافدة السذخوعة. 

 غؼ مبجأ الاستخجاـ العادؿ.خمؾ القانؾف العخاقي مؽ أؼ نص يش .4
 المقترحات:

نجعؾ السذخع العخاقي لزخورة مبجأ الاستخجاـ العادؿ في العلبمات التجارية بشرؾص صخيحة  .1
وواضحة، وذلػ لعجـ كفاية القؾاعج العامة في أيجاد الحمؾؿ للئشكاليات التي يثيخىا ىحا السؾضؾع، 

                                                           

(1) . L.L.Bean , Inc .V. Drake Publishers , Inc.,811 F.2d 26 (1st Cir. 1987) 
https://cyber.harvard.edu Visit It 18/6/2025 . 

https://cyber.harvard.edu/
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مدتقل او عؽ طخيق تعجيل قانؾف العلبمات الامخ الحؼ يدتؾجب تجخل تذخيعي سؾاء بقانؾف 
 السعجؿ. 1957( لدؽ 21والبيانات رقؼ )

نجعؾ الى الاستفادة مؽ التجارب التذخيعية السقارنة، لاسيسا أمخيكا وفخندا، في تشغيؼ الاستثشاءات  .2
 القانؾنية بذكل متؾازف.

ؤولية في حالات التعجؼ نؾصي بزساف عجـ استخجاـ مبجأ الاستخجاـ العادؿ كؾسيمة لمتيخب مؽ السد .3
 الؾاضح عمى العلبمات التجارية، أو استغلبؿ شيختيا.
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